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时隔三年，第133届中国进出口商品交

易会（广交会）于4月15日至5月5日全面恢

复线下举办。展览分三期，总面积扩至150

万平方米，创历史新高，约 3.5 万家企业参

展，已有超过220个国家和地区的客商预约

到会采购。

第133届广交会是今年以来中国经贸会

展市场快速恢复的显著标志。有序恢复的一

系列经贸会展，汇聚成一条信心纽带——推

动中外企业合作构建安全、可靠、高效的供

应链，共同致力全球经济复苏，合力维护和

发展多边贸易体系。

三大中心城市引领经贸会展复苏

上海、广州和北京是全国三大会展中心

城市。多年来，这三座城市的年度展览面积

占全国展览总规模的四分之一左右，国际性

会展云集，被视为引领全国会展行业发展的

“风向标”。

3 月以来，上海各大展馆迎来喧闹的客

流，纺织服装行业五大展览、2023 上海旅游

产业博览会等“重头”经贸展览出现了观众

爆满的现象。

在广州，今年一季度已举办约50场经贸

展览，涵盖工业、汽车、家具、美容、医疗、设

计、食品、动漫等领域，会展业加速复苏的迹

象明显。以 3 月底落幕的第 51 届中国（广

州）国际家具博览会为例，吸引海内外约

4000个品牌参展，展览面积达70万平方米。

8 天展会期间，来自 166 个国家和地区的近

40万人次专业观众到会，较疫情前的2019年

增长近28％，创历史新高。

国家会议中心副总经理郑忠链介绍，一

季度，作为北京会展重要举办场所的国家会

议中心，举办各类会议42个，其中千人以上

大项目 5 个，为北京会展业复苏赢得“开门

红”。进入二季度，首届全国家政博览会等

一批新引进项目将陆续登上北京展览舞

台。今年上半年，北京市主要展馆预定举办

的经贸展览数量和规模均有望恢复至 2019

年同期八成以上。

商务部相关负责人表示，今年以来，大

量海外客户迫切希望来华参加展会、开拓市

场，中国企业也期待通过展会获取订单、扩

大贸易，全年展览活动规模有望较上年实现

大幅增长。

密集会展汇聚合作发展信心

3月底，江苏常熟市爱尚纺织科技有限

公司携带多款新品来沪参展。展后 10 天，

这家公司接待了数十批在展会上新结识的

客户来访，一些采购商要求尽快获得面料

样品。公司业务总监宣志荣表示，经历三

年疫情考验，中外企业渴望在经贸会展上

重逢，进而通过合作与创新，构建安全、可

靠、高效的供应链，实现双赢。

广州鹰金钱食品集团有限公司今年计

划让预制菜的国际市场销售收入比2022年

增长三成。为了在展览中吸引更多新客户，

这家企业持续孵化新品，还在第133届广交

会上设置了新展区，让客户对预制菜的容

量、材质、味道全方位感知。

由中德合办的纺织服装系列展览 3 月

底在上海举办。作为德国主办方代表，法

兰克福展览集团总裁兼首席执行官沃尔夫

冈·马尔青专程从德国来沪为展会揭幕。

他表示，1995年，法兰克福展览与中国国际

贸易促进委员会纺织行业分会首次联合举

办纺织面料展时，参展商只有 150 家，如今

则发展至近3000家。

法兰克福展览集团已与中国机构和企

业创办多家合资企业，每年在中国举办的各

类展览超过40场，员工总数从1987年的6人

发展到如今的500多人，中国已成为法兰克

福展览集团最大的海外市场。

会展经济助推高质量发展

多家电商平台数据显示，随着第133届

广交会开幕临近，广州地区的住宿预订量较

去年同期增长200%。来自广交会主办方中

国对外贸易中心的相关研究表明，多年来，广

交会对区域经济的拉动效应达到1：13.6。每

届广交会，人流、物流、资金流、信息流高度

集聚，有力带动了贸易、投资、消费、旅游、

餐饮等各行各业发展，充分发挥了服务国

际贸易、促进内外联通、推动经济发展的重

要作用。

广州国际会议展览业协会副会长鲁晓

昆认为，作为最近三年全球展览业最活跃

的城市之一，广州的展览业正向特色化、专

业化、潮流化发展。促进会展消费融合发

展，已成为广州建设国际消费中心城市的

“重要一招”。

依托粤港澳大湾区建设，深圳近年来

正快速成为中国会展业的“后起之秀”，而

会展业的拉动效应也在推动大湾区高质量

发展。

据深圳市商务局介绍，围绕以先进制造

业为主体的20个战略性新兴产业集群以及

合成生物、区块链、细胞与基因、空天技术、

脑科学与类脑智能、深地深海、可见光通信

与光计算、量子信息等8大未来产业，深圳今

年计划举办与“20+8”产业相关的会展超过

60场，助推相关产业发展。

今年2月，北京市顺义区发布会展产业

扶持政策，重点奖励在顺义区举办具有国际

影响力，且在全国具有示范引领作用的“专

业展、新兴展、国际展”，鼓励优质会展企业

及关联服务主体集聚。

全国会展业标准化技术委员会主任、国

际展览业协会名誉主席陈先进认为，经历

三年疫情，全球会展业逐步从停摆走向重

启。作为世界第二大经济体，中国将坚定

不移推动经济高质量发展，把稳增长摆在

更加突出的位置，这是中国市场带给全球

企业的新机遇。

“经贸会展服务以国内大循环为主体、

国内国际双循环相互促进的新发展格局，将

持续在中国的经济发展和开放合作中扮演

积极角色，进而为经济复苏和全球合作增添

信心与动力。”陈先进说。

（新华社北京4月14日电）

新华社上海4月16日电（记者 周蕊）记者

从上海市人社部门获悉，一季度，上海就业规模

进一步增加，处于历史较高水平，新增就业岗位

15.31万个，超过既定节点目标任务，就业形势持

续回稳向好。

2022年12月下旬，上海提前启动春季促进

就业专项行动，锚定“就业有支持、用工有保障、

满意有提升”目标，全力确保重点工程和重点企

业的用工需求以及重点群体的就业需求。

针对季节性缺工问题，上海不仅深入实施

“沪”岗行动，强化“3+X”组合式用工服务，及时

提供代理招聘、“对岗推人”、用工余缺调剂，还

落实落细重点企业就业服务专员制度，形成“一

企一策”方案。截至3月底，各级人社部门已累

计为近9000户重点企业解决缺工问题。

不少区县主动根据实际情况创新就业服

务。比如，长宁区开展“人社服务进楼宇”专

项行动，主动对接“3+3”重点产业企业，聚焦

区域内 33 幢“亿元楼”重点楼宇，建立“最虹

桥”人社惠企服务站，组建人社“楼小二”惠

企服务专员队伍，融入楼宇治理委员会架构，

为企业提供“管家式”服务。徐汇区主动对接

本区重大建设项目、重点产业等 345 家企业，

建立健全 24 小时重点企业用工调度保障机

制，每家重点企业安排就业服务专员“一对

一”跟踪服务。

与此同时，上海还推出了一系列助企纾困

政策，制定出台吸纳重点群体一次性就业补贴，

落实困难家庭失业人员一次性补助政策。

下一步，上海人社部门将持续不断做好公

共就业服务，推动公共就业服务进一步提质增

效，取得更大实效。

上海：一季度新增就业岗位15.31万个，
就业形势持续回稳向好

新华社上海4月13日电（记者 陈爱平）上

海、江苏、浙江、安徽文旅部门13日在沪共同签

署《长三角文化和旅游一体化高质量发展2023浦

江宣言》，全面启动新一轮长三角文旅一体化高

质量发展重点任务。

根据宣言内容，沪苏浙皖等长三角省市新一

轮文旅一体化高质量发展的重点任务主要有：

共同构建公共文化服务高质量发展先行区、

高能级文化和旅游产业发展高地、世界级高品质

文化和旅游目的地、高标准文物保护和考古研究

中心和高水平文旅开放双循环战略链接。

持续推进以社保卡为载体的长三角居民服

务“一卡通”在旅游观光、文化体验方面实现“同

城待遇”。深化文化和旅游公共服务数字化平

台的互联互通、数字资源的共建共享。加强美

术馆、博物馆、图书馆和群众文化场馆等馆际联

动和服务功能联通。

联手推进长江国家文化公园、大运河国家

文化公园建设。加强与长江流域城市深度合

作。推动文化和旅游与乡村振兴、高端制造、现

代服务业的深度融合。共同构建长三角文化和

旅游产业合作交流和发布推广平台。支持鼓励

文化和旅游企业与金融机构开展创新合作。

继续推进江南水乡古镇联合申报世界级文

化遗产。加强长三角地区重大文旅节庆活动资

源整合。加强客源市场互动、游客互送。常态化

推出“乐游长三角”旅游专列。构建惠民利民、品

质保证、服务便捷的“乐游长三角”服务网络。

强化长三角地区文物保护和考古研究领域

联动效应。在基础研究、展览展示、教育宣传、

文创开发、文物市场、科技创新等领域，形成一

批具有示范引领作用的合作交流创新实践。在

科技考古、文物修复、预防性保护、文物修缮等

领域，推动联合技术攻关。联合举办文物考古

系列大展和巡展。

联合开展中国长三角旅游和第19届亚运会

主题推广。联手拓展入境旅游市场。开展长三

角地区文化市场综合行政执法协作机制。联合

支持文化和旅游企业将优秀文化作品和优质旅

游产品推向海外市场。

长三角省市启动
新一轮文旅一体化高质量发展重点任务

会展密集搭台，为经济复苏与全球合作添动力
■新华社记者 吴宇 丁乐 吉宁


